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!ECONOMÍA VERDE

Lorena Farràs Pérez
Con la covid se dispararon las peti-
ciones de comida y bebida para lle-
var y, con ellas, la generaciónde re-
siduos de un solo uso. Como res-
puesta a esta problemática,
empezaron a surgir pequeñas ini-
ciativas de envases retornables. Pa-
sadostresañosymediodelestallido
de la pandemia, la burbuja de la co-
midaparallevaryasehadeshincha-
do, pero las iniciativas de envases
retornablespersistenensuempeño
deacabarconlapandemiadelosre-
siduosdeunsolouso.
Las asociacionesZeroWasteEu-

rope, Reloop y Tomra acaban de
publicar un estudio en el que con-
cluyen que “en casi todos los tipos
de envases examinados se ha en-
contrado que los envases reutiliza-
bles pueden reducir significativa-
mente las emisiones de gases de
efecto invernadero en compara-
ción con los respectivos envases de
plásticoopapeldeunsolouso”.Eso
sí, “solo si los sistemas de devolu-
ción y lavado se implementan y op-
timizan adecuadamente”, advier-
ten losautores.
Másalládelasemisionesdegases

de efecto invernadero, Marta Bel-
trán, directora de proyectos de la
entidad Rezero, subraya “la absur-
didad de tirar a la basura un envase
quehemosutilizadocincominutos,
como es el caso de un vaso de café
para llevar, por ejemplo”. “Son re-
cursos materiales que acaban en
vertederos, incinerados o directa-
mente contaminando al medio”,
añadelaexperta,quienañadequeel
40%del plástico y el 50%del papel

que se consume en la Unión Euro-
peasedestinaalafabricacióndeen-
vases.
Países comoAlemania, donde los

establecimientos de comida para
llevar están obligados a ofrecer en-
vasesretornables,yahanempezado
aponerfrenoalos2.025millonesde
envases de comida y bebida para
llevar, equivalentes a 20.000 tone-
ladasderesiduos,queseacabande-
sechando cada año en laUniónEu-
ropea.EnEspañasetrataaúndeini-
ciativas voluntarias, como la
campañaTakeawayretornableque
impulsaRezeroenBarcelona.
Sofía GarínMartínez, de la firma

de asesoría Inèdit Innova, da a co-
nocer el caso de Bûmerang, una
startup barcelonesa que ofrece en-
vases reutilizables para comida pa-
ra llevar. Otro ejemplo destacado

por Garín es VasovenGo, un siste-
madereutilizacióndevasosnacido
tambiénenBarcelona.
Losenvasesdelacomidaybebida

para llevar son únicamente una
parte de los recipientes de uso dia-
rio que pueden ser reutilizados.
“ComproaguadeVichyenlatienda
demi barrio y ellosmismos se ocu-
pan de venir ami casa a recoger las
botellas para reutilizarlas”, explica
Miquel Roset Sala, portavoz de la
asociaciónRetorna.Vichyesunade
lasfirmasveteranasen larecupera-
ción de envases vendidos al consu-
midor final, pero no es el único
ejemplo.Lacadenadesupermerca-
dosAmetllerOrigenpermitedevol-
ver los envases de leche Letona en
15 de sus tiendas, con un índice de
retorno del46%.“Cuantomayores
el precio que se paga por envase,
mayores son los índices de retor-
no”,aseguralaexpertadeInèditIn-
nova.
Fuera del sector alimentario, la

tendenciaeselrellenado,principal-
mente en productos de limpieza o
de cosmética. Una de las excepcio-
neseslaempresacatalanaRRRBio-
cosmetics, que sí utiliza envases re-
tornablesparasusgeles, champúsy
cremas corporales. En cuanto a la
implementación de un sistema de
depósito, devolución y retorno de
envases en los supermercados es-
pañoles, tal y como ya existe en
otrospaíses,Rosetafirmaquetarde
o temprano se acabará imponiendo
“porque es la única forma de evitar
que tantos residuos acaben incine-
rados, en vertederos o esparcidos
porelmedionatural”.
Por si se lo preguntaban, el “casi

todos” del estudio de Zero Waste
Europe,ReloopyTomraserefierea
las cajas de pizza, “que probable-
mente necesitarán más innovacio-
nes en el diseño para aprovechar
plenamentelosbeneficiosdelareu-
tilización”, concluyen losautores.

ÀLEX GARCIA

Para llevar, pero con
envase retornable

El 40% del plástico y el 50% del papel
que se consume en la Unión Europea
se destina a la fabricación de envases
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Cuestión de
bolsillo, también

Aprovechando la
vuelta al colegio,
la firma de
envoltorios para
alimentos
Roll’eat ha
enviado un
comunicado
afirmando que
“las familias
pueden
ahorrarse hasta
100 euros
anuales” por
niño
“sustituyendo el
papel de
aluminio de los
bocadillos” y 170
euros adicionales
al cambiar las
bolsas con cierre
por una de las
soluciones
reutilizables de la
compañía.

millones de envases de comida y
bebida para llevar se tiran cada año en
la UE, equivalentes a 20.000 toneladas2.025

Ametller Origen
permite devolver los
envases de leche

Letona y ha conseguido
un índice de retorno del
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Profesor de IESE

La tiranía
del éxito

Dinero, famaypoder.
Estossonlosbaremosdel
éxitoennuestrasociedad.
Sonelreflejodevalores
dominantes,comoel

individualismoyelmaterialismo.Perotambién
depulsionesbásicasdelserhumano,queansía la
seguridadeconómica,el reconocimientodelos
demásycontrolarsuentornosocial.
Dejopara los filósofosmoraleseldictamen

sobreesosvaloresdominantes.Desdelapers-
pectivadelaeconomía,elproblemadeldinero, la
famayelpodercomoindicadoresdeéxitoperso-
nalesqueson,engranmedida,bienesposiciona-
les.Esdecir,bienesquesedisfrutansolosiuno
losgozaenexclusivao,almenos,enunaposición
preferentefrentealrestodelagente.Lafama,
pordefinición,estáreservadaaunospocos.Si
todoelmundofuerafamoso,elpropioconcepto
notendríasentido.Delmismomodo,elpoder,en
lasorganizacionesyenlasociedadengeneral, se
concentraenunaspocasmanos.Ysedebilitasi se
comparte.Esmenospoder.Coneldinerosucede
algoparecido,yaunquelageneraciónderiqueza
noesunjuegodesumacero, sudisfrutemuchas
vecessí loes.Lossereshumanosamenudono
aspiramossimplementeatenermás, sinoatener
másqueelvecino,elamigooelconocido.
Si losvaloresqueprevalecenennuestrasocie-

dadnosespoleanaperseguireldinero, la famay
elpoder,noessorprendentequeestaseauna
recetaparagenerar la frustraciónyelresenti-
mientoenlaspersonas.Pordefinición,vanaser
muypocos losqueconsiganesosobjetivos.
EnunlibrorecienteelprofesorMichaelSan-

delcuestionaqueeléxitosealcanceporelméri-
to.Creequeesmásbiendebidoalazaroa las

ventajasderivadasdela
posiciónsocialde laque
partecadaunoenlaaven-
turadelavida.Sinembar-
go,creoqueestanoes la
cuestiónrelevante.Lo
importantees loqueacla-
mamosorecompensamos
comosociedad.
Porsuerte,ennuestra

sociedadtambiénson
muchas laspersonaspara
lasqueeléxitopersonalen
lavidanoesnieldinero,ni
la fama,nielpoder.Perso-

nasquepriorizanelbienestardesusfamilias,
amistadesydelacomunidadengeneral,yse
centranensumejora,díaadía,comosereshu-
manos.Progresaremoscomosociedadcuando
abandonemoslatiraníadeléxitoysepamos
reconocersocialmente la laboranónimade
muchaspersonasquerigensuvidaconvalores
menosmundanos.
Esverdad,comodiceSandel,queunaactitud

máshumildedeaquellosquegozandeléxito
convencionalseríapositiva.Ytambiénlosería
quepusieransushabilidades innatasysucapaci-
daddeesfuerzoalserviciodelacomunidad.Pero
muchosya lohacenyson,además,conscientes
delasuertequehantenidoenlavida.Llegaral
extremodedescartarelméritocomocriterio
claveparaasignarresponsabilidadesennuestra
sociedadestemerario,puestoquenos llevaríaa
laarbitrariedadyelnepotismo.Lassociedades
queavanzansonaquellasenlasquesefomentan
la igualdaddeoportunidades,el talentoyeles-
fuerzo. |

Presión
La sociedad nos
espolea a
perseguir el
dinero, la fama
y el poder, una
receta que
genera a la vez
frustración y
resentimiento

No todo vale
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